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Instalan puntos
de lectura en seis
consultorios de
Viiia del Mar

® Con ¢l objetivo de desarro
llar un plan estratégico de fo
nento de la lectura y la escritu
rd en espacios no convenciona-
les, el Centro de Investigacion
Social Multidisciplinario (CIS
MO) e¢jecuta un proyecto en
seis centros de salud familiar
(Cesfam) en Vina del mar, con
financiamiento del Fondo Na-
cional del Libroy la Lectura. E
proyecto, a cargo de Mauricio

T | Leer en la peluqueria: los libros buscan

¥ desbancar a las revistas

0 ACARGO DEL PROYECTO.

Gonzdlez, contempla la instala

cion de puntos de lectura en §

las salas de espera de los cen

tros de salud, con diarios y re- 8

Programa Bibliomaletas

para las bibliotecas de
los establecimientos



ALGUNAS DEFINICIONES

* Universo: Experiencias de fomento lector en Chile
* Muestra: Experiencias de fomento lector en espacios no convencionales.

« Criterios de inclusion: entenderemos por espacios no convencionales lo siguiente:

« Acciones redlizadas en lugares asociados a tiempos de espera tales como
hospitales, consultorios, salas de espera, medios de transporte o espacios ,
Peogtr)?flcgs tales como playas recreativas asociadas a tiempos de ocio creativo de
a poblacion.

« Acciones realizadgs en espacios publicos donde se instalen espacios o N
infraestructuras moviles, fijas o dinadmicas, que operen como puntos de liberacion,
prestamo o lectura para [a poblacion.

« Acciones realizadas en lugares o instituciones c1,ue trabajen con poblacién privada
de libertad o con alguna condicion que le implique una largga estadia en las
dependencias institucionales tales como centros de proteccion, casas de acogida,
hogares de ancianos, centros penitenciarios, hospitales, consultorios, centros de
didlisis, discapacidad intelectual o enfermedades cronicas.
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ALGUNAS DEFINICIONES

« Acciones realizadas en instituciones comunitarias o culturales tales
como cenfros culturales, galerias de arte, salas de lectura y ofros
espacios.

« Acciones enfocadas a la socializacion del libro tales como juntas de
vecinos, centro de madres, club deportivo, centro juvenil, clubes de
lectura emplazadas en espacios ajenos a la sala de clases o la
biblioteca.

» Experiencias situadas en contextos virtuales, digitales y asociados a
nuevas tecnologias.
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MARCO CONCEPTUAL

Algunos conceptos que se desarrollan son:

« Lectura(s)

» Trayectoria lectora

* Lector

« Mediador

« Fomento lector

« Animacion

« Mediacion

« Promocion lectora

« Espacio no convencional




INSTRUMENTOS Y LEVANTAMIENTO
DE INFORMACION

* Revision sistematica y andlisis documental de BN &
experiencias de fomento lector en espacios no ’
convencionales traves de:

= Literatura y publicaciones
= Espacios web
= Documentacion y prensa
« Cuantitativos: Cuestionario auto —aplicado a través

de correo electronico, usando plataforma
www.encuestafacil.com

- Cudlitativo: entrevista en profundidad y semi
estructuradas se realizard en forma presencial y
virtual.

PARTICIPA

haciendo click
aqui



http://www.encuestafacil.com/
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RESULTADOS DE LA ENCUESTA

Género

OHombres @Mujeres

Perfil del mediador
detectado:

* Mujer

« 25 a45anos
Profesional
Region Metropolitana

« Trabqgjo independien




3A qué concepto asocia usted el fomento
lector en espacios no convencionalese

Oftro (Por favor especifique)

Espacios virtuales y tecnologias
Espacios en lugares de reclusidon o espera
(hospitales, cdrceles, entre ofras).

Espacios al aire libre y zonas publicas (parques,
plazas, playa, entre ofras).

Cualquier espacio fuera de la biblioteca o sala de
clases.

Salas de clases.

Biblioteca.
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NOLINHGIOINGISJION

- Existe nocion de los conceptos:
- Espacio no convencional

- Aplicacion de herramientas de evaluacion
para la ejecucion de las actividades

- Reconocimiento de publicos objetivos



Al preguntar por mecanismos
de evaluacion aplicados en sus
INniciativas los encuestados
muestran un buen manejo de
estas herramientas y solo el 20%
afirman no hacer uso de
ningun sistema. Mientras que
frente a la alternativa “otro”
destaca el registro fotografico
y audiovisual de las
experiencias como
herramienta.
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5Cudl de las siguientes
herramientas de evaluacion ha
utilizado para sus iniciativase

Oftro (Por favor especifique)
N[[gle[V]gle!

Reunion de evaluacion
Focus group

Registro de préstamos
Registro de asistentes o visitas
Encuestas
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sCon cudl de los siguientes pUblicos ha realizado actividades de
fomento lectore.

|
wed || ‘ ‘

Tercera Edad WI
Adultos W

Jévenes W
Ninos
Primeros lectores LR e | | J
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Y las principales actividades realizadas
corresponden a animacion lectora.

El fomento a la escritura es la segunda
actividad mas realizada.

| | 7
DESCRIPCION DE LAS
ACTIVIDADES

El principal publico abordado por las
actividades corresponde a ninos y
jovenes, seguidos de cerca por adultos.

Mientras que Primeros Lectores y Tercera
Edad no se muestran como protagonicos.

140

5Cudl de las siguientes actividades ha implementado?

NS/NC

Capacitacion a mediadores

Actividades de animacién lectora (cuenta cuentos,
talleres, clubes de lectura, etc.)

Actividades de fomento a la escritura

Préstamo o dotacién de libros en espacios no
convencionales / % s

0 50 100 150
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SOBRE EL ALCANCE

2Cudl ha sido el alcance de las actividades en las que ha
participado?

Internacional i Sobre el territorio abarcado en las
_ iniciativas la mayoria de ellas
Nacional trabaja a nivel comunal y vecinal.
comuna I
' e e
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UNA MIRADA ECONOMICA

« El siguiente grafico describe lo
que SIgﬂIfIC.C] economlcomen’re Econdmicamente hablando, la actividad que
estas actividades pPAra gquienes usted realiza en espacios no convencionales...
las impulsan, el resultado es
preocupante pues claramente

OEs su principal fuente de

es una carga sin ninguna ingresos
recompensa econdmica lo S Complamenarcs
que lo fransforma en una BNo significa ningin ingreso
causa principal de la BLa financio desde ofros

ingresos

fugacidad de las iniciativas.

El 61% de los mediadores invierten sus recursos econémicos y personales para la concrecion de las
actividades, lo que genera dos reflexiones. La primera es que el fomento lector es un tema del que
la ciudadania se hace cargo, lo que es reconfortante por el compromiso ain existente en las
personas, el pais, la comunidad. Sin embargo es algo que perjudica la perdurabilidad de los
proyectos.
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Resultados preliminares del Catastro

Hemos catastrado a la fecha:

123 actividades de fomento lector en espacios E 23
no convencionales.

106 son chilenas.
38 en la Regidn Metropolitana

Las demds se reparten en forma equitativa por
el pais.
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El 68% con presencia en Redes
Sociales

Hemos detectado presencia de todos los
Aambitos de accion del fomento lector:
Concursos, Clubes de Lectura, Revistas
digitales, Festivales, Ferias, Encuentros,

Préestamo de libros, Cuenta Cuentos,
Tradicion Oral, enfre muchos ofros




ALGUNOS ENTREVISTADOS

Maria José Gonzdlez

Viviana Galddmes
Claudia Olavarria
Isabel Molina

Julia Sanchez
Karin Palacios
Karla Eliessetch
Daniela Osorio
Francisca Navarro

Juan Carlos Fau Carmen Garcia
Claudio Aguilera Pablo Torche ‘ -

Alejandra Valdés Paulina Retamales

Paula Larrain

-

—

Claudio Aravena
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ALGUNOS CONSENSOS

Ultimos 20 afos se ha avanzado en acceso al libro y la lectura: CRA, bibliotecas
hospitales, bibliotecas creativas (BdeStgo), bibliobuses y otros ENC.

Interés en evaluar lo realizado, sistematizar y continuar con las acciones que han
provocado un impacto medible en relacion a los publicos y los resultados de
gestion.

Fomento lector pais deberia hacerse de manera coordinada entre instituciones
publicas y privadas.

Impresion generalizada de necesidad de desarrollar programas de fomento a la
lectura a mads largo plazo, ya que después de 5 a 10 anos se puede medir el
impacto en torno a los habitos lectores.

Crifica a inmediatez de fondos concursales e imposibilidad de re postular o
acceder a financiar proyectos de largo aliento.



ALGUNOS CONSENSOS

Poca credibilidad de encuestas e indices lectoras: realidad presenta cambios en
acceso al libro y la lectura, no reflejada en estadisticas (lectura andloga, digital,
nuevas lecturas y nuevos espacios lectores).

Nuevo perfil de mediadores que integra nuevas profesiones de base y nuevos
espacios de mediacion cultural y lectora mas alld de la sala de clases y la
biblioteca.

Emergente interés de este nuevo mediador “independiente” en ENC pero con
acciones a corto plazo con dificultad de financiarse y ser gestionadas en el tiempo.

Consenso en necesidad de capacidad en gestion, redes y asociatividad del sector.

Necesidad de ampliar la vision a nivel politico, no solo con campanas y programas
SiNO en concepcion social, publica y ciudadana, ligadas al desarrollo y bienestar.



